
Présentation du Groupe 

Chiffres  Clés 
> 

D o n n é e s  à  f i n  2 0 1 2  

40  
millions  

de clientes 

Plus de 7 000 salariés  
en France et près de 

8 000 à l’international 

500 millions  
de produits délivrés  

par an 

Plus de 2,2 
milliards €  

de CA 

Près de 2000 
magasins dans le monde 

16 000  
collaborateurs et 

environ  
220 000 emplois  

indirects dans le monde 

8 principales Marques  

au service de la beauté 
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> Un groupe d’origine bretonne, résolument tourné vers le monde 

Top 20 

37% 

16% 

10% 

33% 
4% 

 
  

1. France 
2. Russie 
3. Allemagne  
4. Italie 
5. Espagne 
6. Belgique 
7. Venezuela 
8. Mexique 
9. USA / Canada 
10. Scandinavie 
11. Suisse 
12. Pays Bas 
13.  Autriche 
14.  Pologne 
15.  Japon 
16. Portugal 
17.  Ukraine 
18.  UK 
19.  République Tchèque 
20.  Roumanie 
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4 usines cosmétiques en Europe (3 en Bretagne, 1 en 
Irlande) qui produisent pour tous les pays du monde 

Ploërmel 

Les Villes-Geffs 

Rieux 



De la sous-
traitance 

technologique 
en Europe hors 
de France Ex : 

mise en 
capsules  

Des opérations 
complètes  (one 

shot « à thème ») 
transférées à des 

sous –traitants  

Des produits 
non maitrisés en 

France  

Des lots de 
fabrication qui 
peuvent être 
basculés sur 
notre usine 
Irlandaise  

Des marques françaises  

La difficulté à « maitriser » le made in France   
> 
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 Comment 

gérer les origines 
d’un coffret, 
composé d’un 
ensemble de 
produits, mais 
géré sous une 
référence unique 
dans notre 
Système 
d’Informations  
(SI) ? 
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>   Des marques françaises  

       Des complexités au quotidien : les coffrets  

Coffret pomme de reinette  

Bijoux de 
peau 

Origine 
Taiwan   

Rouge à 
lèvres 

Origine 
France  

Miroir 
Origine 
Chine  

 Des règles 
différentes de 
dédouanement 
de l’ensemble 
selon les pays à 
destination (par 
composant ou 
selon un mix)   

 


